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Datos Generalesde la asignatura.

Nombredela asignatura: | Formulacion y Evaluacion de Proyectos
Clavedelaasignatura: | AED-1030
SATCAL | 2-3-5

Carrera: | Ingenierialndustrial

Presentacion.

Esta asignatura aporta a perfil del Ingeniero Industrial e Ingeniero en Logistica la capacidad para
formular, evaluar y gestionar proyectos de inversion, que le permitan emprender la creacion de
unidades productivas de bienes y servicios bgjo criterios de competitividad y sustentabilidad. De
igual forma lo capacita para incubar nuevas empresas con base tecnoldgica que promuevan el
desarrollo econémico de su region.

Es una asignatura integradora donde el estudiante aplica una proporcion importante de las
competencias como: 1) evaluar y proponer alternativas de |os fendbmenos econémicos-financieros a
través del tiempo y los procesos logisticos, con el fin de incrementar la productividad; 2) disefiar y
fundamentar un proyecto que involucre sistemas de suministro con actitud critica, flexible y
tolerante; 3) elaborar y evaluar planes de produccion, 4) reaizar |os estudios de localizacion, disefio
y distribucién de la planta, 5) disefiar 1os planes relacionados con e producto y los sistemas de
produccion de bienes y servicios para la toma de decisiones y gestion de sistemas productivos
competitivos y sostenibles, asi como 6) proponer sistemas de manufactura vanguardistas para la
mejora continua.
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Competencia(s) a desarrollar

Formula, evallay gestiona proyectos de inversion, que le permitan desarrollar proyectos integrales
paralageneracion y crecimiento de las empresas bajo criterios de competitividad y sostenibilidad.

Competencias previas

Utiliza los conocimientos del entorno socioeconémico para generar ideas de inversion
y determinar el tipo de empresaen lacua mas convieneinvertir.

Aplica métodos de investigacion, sistemas y tecnologias de informacién, parala obtencién
de informacion del mercado (oferta-demanda)

Utiliza los fundamentos de la mercadotecnia para la realizacion del estudio de mercado y
comercializacion.

Selecciona alternativas tecnol égicas en los sistemas de produccidn de bienes y prestacion
de servicios, técnicas de pronosticos, determinacion de procesos y localizacion de plantas,
paradesarrollar el estudio técnico de disefio eingenieria del proyecto.

Implementa sistemas de gestion de calidad para satisfacer 10s requerimientos del mercado.
Disefia, implementa y mejora sistemas y estaciones de trabajo del area industrial,
considerando factores ergonémicos para optimizar la produccion.

Utilizalos conceptos 'y conocimientos generales de derecho parala constitucion legal dela
futuraempresay disefiar el contrato colectivo de trabajo correspondiente.

Utilizalos conceptosy conocimientos general es de administracion paralaelaboracion dela
estructura administrativa, € manual de organizacion y e manual de operaciones del
proyecto.

Utiliza los conceptos y conocimientos generales de recursos humanos para desarrollar
el proceso de reclutamiento, preseleccion, capacitacion, seleccion y contratacion de
personal.

Aplica los conocimientos econdémicos, contables y financieros para redizar los
estudios financieros y la eval uacion econdmica privaday social.

Utilizala normatividad y legislacion vigente necesarias parala elaboracion de proyectos.
Gestiona sistemas de seguridad, salud ocupacional y proteccion a medio ambiente
aplicables en los diversos proyectos productivos de bienes y servicios.
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Temario.
No. Temas Subtemas
1 | Diagndstico del entorno y desarrollo de la 1.1. Datos generales del proyecto.
idea 1.2. Diagnostico del proyecto.

1.3. Andisisestratégico.

2 | Estudio de Mercado 2.1.  Segmentacion de mercado.
2.2.  Producto principal y subproductosy/o
servicio.
2.3.  Andisisdelademanda.
24. Andisisdelaoferta
25. Baanceentrela oferta y lademanda.
2.6. Estrategiacomercial.
2.7.  Andisisde precios.

3 | Ingenieriadel proyecto 3.1. Tamario.
3.2. Locdlizacion y descripcion especifica del
sitio del proyecto.
3.3. Materiasprimas.
3.4.  Procesos de produccion.
3.5.  Maguinariay equipo.
3.6. Distribucion de planta.
3.7. Obracivil y construcciones.
3.8.  Recursos humanos
3.9.  Programas de produccion.
3.10. Programas de €jecucion, administrativos,
de capacitaciony asistenciatécnica.
3.11. Cumplimiento de normas sanitarias
ambientalesy otras.

4 | Disefio organizativo y administrativo 4.1. Antecedentes
4.2. Figurajuridicadelaempresa.
4.3. Desarrollo de |la propuesta de valor
(misiony vision).
4.4, Organigramade laempresa.
4.5.  Descripcion de puestos.

5 | Andisisfinanciero 5.1. Estructura de las inversiones y
presupuesto de inversion.
5.2. Fuentes y estructura de financiamiento.
5.3. Andisisde estados financieros.
5.4. Evaluacion financiera (cédculo de indicadores
financieros: TIR, VPN, relacion beneficio-costo,
punto de equilibrio).

6 | Descripciony Andlisis de los Impactos 6.1.  Impacto ecol6gico
6.2. Impacto socia
6.3.  Impacto econémico
6.4. Resumen ejecutivo (Técnico, Financiero y
Organizacional) y recomendaciones sobre €
proyecto.
6.5. Entrega y presentacion del documento (escrito
y digital)




